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В условиях современного рынка рекламные кам-
пании становятся всё более сложными и разнообраз-
ными, что требует чёткого понимания и соблюдения 
многочисленных правовых норм. Реклама должна со-
ответствовать законодательству, чтобы избежать на-
рушений и штрафов.

В последнее время внимание к вопросам этично-
сти в рекламе возрастает, особенно в отношении за-
щиты прав потребителей, охраны интеллектуальной 
собственности и борьбы с недобросовестной конку-
ренцией. Это делает изучение правовых источников 
ещё более актуальным.

Глобализация и интеграция рынков делают важ-
ным соответствие международной правовой базе. 
Студентам, обучающимся по специальности «Рекла-
ма», необходимо понимать, как работают междуна-
родные правовые акты и стандарты.

Законодательство в области рекламы регулярно 
меняется, адаптируется к новым технологиям и ры-
ночным условиям. Студенты должны уметь ориенти-
роваться в этих изменениях и знать, какие правовые ис-
точники следует использовать для актуальных данных.

Современные образовательные учреждения предъ-
являют высокие требования к уровню научных работ, 
включая обязательное использование достоверных 
и соответствующих современному законодательству 
правовых источников. Это подчёркивает значимость 
грамотного обращения с правовой и нормативной до-
кументацией.

Таким образом, тема правовых источников в ди-
пломных проектах по специальности «Реклама» оста-
ётся актуальной и востребованной, поскольку охва-
тывает широкий спектр аспектов, освоение которых 
необходимо для успешной работы в рекламной ин-
дустрии.

Правовая составляющая играет ключевую роль 
в дипломных проектах по специальности «Рекла-
ма», обеспечивая законность и соответствие право-
вых норм всем этапам разработки и реализации ре-
кламных кампаний.

Помимо соблюдения законов, реклама должна 
отвечать требованиям высоких этических стандар-
тов, установленных как государством, так и саморе-
гулируемыми организациями. Нарушение этических 
норм может повлечь за собой потерю доверия клиен-
тов и ухудшение общественного восприятия бренда. 
Правовые источники содержат указания в отношении 
того, как соблюдать эти стандарты.

Одной из главных функций рекламы является 
продвижение товаров и услуг1. При этом важно из-
бегать манипуляций и дезориентации потребителей. 
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Правовые источники обеспечивают защиту прав по-
требителей, предотвращая введение в заблуждение 
и навязывание товаров или услуг.

Реклама включает в себя творческий компонент, 
связанный с созданием оригинального контента. Пра-
вильные ссылки на источники и использование ли-
цензионного материала – важный элемент любого 
дипломного проекта. Знание правовых источников 
помогает избежать нарушения авторских прав и ис-
пользования нелицензионного контента.

Проект, соответствующий всем правовым нормам, 
проще реализовать на практике. Компании охотнее 
принимают проекты, зная, что они соответствуют за-
конодательству и имеют минимальный риск юриди-
ческих последствий [Акифьева: 173].

Умение работать с правовыми источниками раз-
вивает навыки критического мышления и аналитиче-
ской работы, необходимые профессионалам в сфере 
рекламы. Это повышает шансы на успешное трудо-
устройство и профессиональное развитие.

Дипломные проекты, учитывающие правовые 
аспекты, выглядят профессиональнее и конкуренто-
способнее. Они демонстрируют глубокое понимание 
всех нюансов, связанных с разработкой рекламных 
кампаний, что повышает доверие к авторам и увели-
чивает вероятность успеха проекта.

Термин «источник права» в юридической науке 
обозначает ту основу, из которой проистекают и фор-
мируются нормы права. Это понятие охватывает раз-
личные аспекты, включая материалистический, иде-
ологический и формальный.

Нормативные правовые акты занимают централь-
ное место в дипломных проектах по специальности 
«Реклама», поскольку они устанавливают стандарты 
и правила, которыми должны руководствоваться соз-
датели рекламных кампаний7. Особенности исполь-
зования нормативных правовых актов в дипломных 
проектах заключаются в решении ряда задач:

1. Выбор правильных актов: студенты обязаны со-
блюдать требования различных нормативных актов, 
регулирующих рекламу. В Российской Федерации 
основным законом в отношении рекламы является 
Федеральный закон «О рекламе». Также существу-
ют специальные законы, регулирующие отдельные 
аспекты рекламы, такие как реклама алкоголя, табач-
ных изделий и финансовых услуг.

2. Интерпретация и применение норм: необхо-
димо уметь правильно интерпретировать правовые 
нормы и грамотно применять их в рекламных кам-
паниях. Ошибочная интерпретация может привести 
к нарушению закона и юридическим последствиям.

Правовые источники в дипломных проектах по специальности «Реклама»: характеристики их применения
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3. Соблюдение правил: все рекламные матери-
алы, разрабатываемые студентами при написании 
выпускной квалификационной работы, должны со-
ответствовать требованиям законодательства, каса-
ющегося содержания, формы и способа распростра-
нения рекламы.

4. Проверка на соответствие стандартам: 
перед защитой выпускной квалификационной рабо-
ты рекомендуется провести предварительную про-
верку на соответствие рекламы всем требованиям 
законодательства. Это поможет избежать возможных 
ошибок в работе.

5. Документальное оформление: важно докумен-
тировать использование правовых источников в ди-
пломных проектах. Это повысит доверие к работе 
и подтвердит тщательность исследования.

В Российской Федерации есть несколько основ-
ных законодательных актов, регулирующих реклам-
ную деятельность, которых студенты-выпускники 
должны придерживаться при написании дипломных 
работ:

1. Федеральный закон «О рекламе» – это основ-
ной нормативный акт, устанавливающий общие тре-
бования к рекламе, а также определяющий запреты 
и ограничения в различных сферах, таких как ре-
клама табака, алкоголя, лекарственных препаратов 
и других товаров1.

2. Гражданский кодекс Российской Федера-
ции (ГК РФ) – содержит положения, касающиеся за-
щиты прав потребителей, а также устанавливает ответ-
ственность за нарушение прав потребителей в рекламе2.

3. Кодекс Российской Федерации об администра-
тивных правонарушениях (КоАП РФ) – определяет 
санкции за нарушение законодательства о рекламе, 
включая штрафы и иные меры административной 
ответственности3.

4. Антимонопольное законодательство – включа-
ет антимонопольные требования к рекламе, направ-
ленные на предотвращение монополии и недобросо-
вестной конкуренции.

5. Законодательство о защите прав потребите-
лей – устанавливает требования к рекламе, направ-
ленные на защиту прав потребителей от недостовер-
ной или вводящей в заблуждение информации4.

6. Законодательство о защите интеллектуальной 
собственности – регулирует использование торговых 
марок, логотипов и других объектов интеллектуаль-
ной собственности в рекламе5.

Эти законодательные акты являются основой 
для регулирования рекламы в Российской Федерации. 
Они определяют требования к содержанию, форме 
и способам распространения рекламы, а также уста-
навливают ответственность за их нарушение.

В дипломных проектах по специальности «Рекла-
ма» важное место может занять судебная практика, так 

как она служит примером толкования и применения 
правовых норм в реальной жизни. Включение судеб-
ной практики в дипломные проекты позволяет проде-
монстрировать, как законы и нормативные акты при-
меняются на практике и какие выводы суды делают 
по конкретным случаям. Это помогает студентам луч-
ше понять, каким образом правовые нормы работают 
в повседневной жизни и как их правильное исполь-
зование влияет на успешность рекламных кампаний.

Например, судебные решения Верховного Суда 
Российской Федерации по делам, связанным с на-
рушением законодательства о рекламе, могут слу-
жить иллюстрацией того, как суды трактуют спорные 
вопросы. А решения Европейского суда по правам 
человека показывают, как суд рассматривает слу-
чаи, когда реклама затрагивает права человека, та-
кие как право на частную жизнь или свободу выра-
жения мнения8.

Чтобы включить судебную практику в свою ди-
пломную работу, студентам следует поискать со-
ответствующие судебные дела. Это можно сделать, 
используя поисковые системы на сайтах судебных 
инстанций. После того как материал будет собран, не-
обходимо отобрать решения, которые непосредствен-
но относятся к теме дипломного проекта, например 
случаи нарушения прав потребителей, недобросо-
вестной рекламы или защиты прав интеллектуаль-
ной собственности. Затем студенты анализируют ото-
бранные судебные решения, акцентируя внимание 
на таких ключевых моментах, как мотивы принятия 
судом решений, аргументы сторон и процессуальные 
аспекты. Эти выводы помогут им усилить аргумен-
тацию в рамках их дипломной работы.

Преимущества включения судебной практики:
1. Судебная практика предоставляет объектив-

ные доказательства правильности или неправиль-
ности действий, что усиливает убедительность ар-
гументации.

2. Студенты могут увидеть, как теория применя-
ется на практике, что помогает им лучше подгото-
виться к реальным вызовам в профессиональной де-
ятельности.

3. Использование судебной практики демонстри-
рует глубину исследования и понимание правовых 
механизмов, что положительно сказывается на оцен-
ке дипломного проекта.

Судебная практика помогает студентам понять, 
как правовые нормы применяются в реальных ситу-
ациях, что делает их работу более точной и аргумен-
тированной. Это способствует лучшему пониманию 
правовых аспектов рекламы и укреплению навы-
ков работы с правовыми источниками, что полезно 
для будущей карьеры в сфере рекламы.

В качестве примера использования судебной 
практики можно рассмотреть примеры судебных раз-
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бирательств, связанных с жалобами потребителей 
на рекламу, которая вводила в заблуждение или на-
рушала их права. Это даст студентам понимание того, 
как суды оценивают подобные случаи и какую роль 
играют правовые нормы в защите прав потребителей. 
Или примеры судебных решений по вопросам ис-
пользования товарных знаков, патентов и авторских 
прав в рекламе помогут студентам понять, как суды 
рассматривают вопросы интеллектуальной собствен-
ности в контексте рекламы.

Например, известный производитель косметики 
провел конкурс среди покупателей, предложив призы 
за лучшие фотографии с использованием продукции 
бренда. Конкурс анонсировался широко, участники 
активно принимали участие, отправляли фото, рассчи-
тывая на получение призов. Однако компания отказа-
лась вручать большинство наград, сославшись на вну-
тренние проблемы организации мероприятия. ФАС 
признала такую ситуацию нарушением статьи 9 Фе-
дерального закона «О рекламе», согласно которой орга-
низаторам конкурсов обязательно исполнять обязатель-
ства перед участниками, опубликованные публично. 
Организатор был вынужден выплатить участникам 
вознаграждение и компенсировать моральный ущерб.

Другой пример. Интернет-магазин проводил ак-
цию, объявив о снижении цены на электронику почти 
вдвое. Покупатели стали приобретать товары по сни-
женной цене, полагаясь на представленную скид-
ку. Однако позже выяснилось, что указанные старые 
цены никогда не существовали на практике, а скид-
ка оказалась фиктивной. Такая акция представля-
ет собой злоупотребление правом и попытку ввести 
покупателя в заблуждение путем манипуляции ин-
формацией о стоимости. Подобное нарушение регу-
лируется пунктом 4 части 3 статьи 5 Федерального 
закона «О рекламе», запрещающим распростране-
ние недостоверной информации о скидках и акциях.

Судебная практика в области рекламы – это важ-
ный аспект, который открывает возможности для глу-
бокого исследования различных правовых норм и их 
применения. Вот несколько ключевых аспектов, ко-
торые могут быть полезны для дипломных проектов 
по специальности «Реклама»:

1. Правовые рамки рекламы. Изучение законода-
тельства, регулирующего рекламную деятельность, 
является основополагающим для понимания судеб-
ной практики. Важные законы могут включать:

– закон «О рекламе» (в каждой стране он может 
иметь свои особенности);

– закон «О защите прав потребителей»;
– антимонопольное законодательство.
2. Примеры судебных дел. Разбор конкретных су-

дебных дел поможет студентам проанализировать, 
как правовые нормы применяются на практике. На-
пример:

– дела о недобросовестной конкуренции в рекламе;
– споры, связанные с соблюдением прав интел-

лектуальной собственности (например, использова-
ние товарных знаков);

– дела об оскорблении достоинства или распро-
странении ложной информации.

3. Анализ прецедентов. Проведение анализа су-
дебных прецедентов может помочь студентам по-
нять, как суды интерпретируют законы и насколько 
это влияет на рекламные стратегии. Это также раз-
вивает навыки юридического анализа и критическо-
го мышления.

4. Этические и социальные аспекты. Судебная 
практика также может поднимать вопросы этики 
в рекламе, такие как манипуляция сознанием потре-
бителей или использование стереотипов. Изучение 
дел по этим вопросам поможет студентам осознать 
важность социально ответственной рекламы.

5. Международные аспекты. Реклама – это глобаль-
ное явление, поэтому полезно изучать международные 
судебные дела и сравнивать различные правовые систе-
мы. Это может касаться, например, дел по защите прав 
потребителей в контексте интернет-рекламы.

6. Исследовательские методы. Студенты могут 
использовать различные методы исследования, та-
кие как сравнительный анализ, кейс-метод или юри-
дический анализ, чтобы глубже погрузиться в тему.

7. Практические рекомендации. На основе изу-
ченной судебной практики студенты могут разрабо-
тать рекомендации для рекламных агентств и компа-
ний, как избежать правовых рисков и улучшить свои 
рекламные кампании.

Изучение судебной практики позволяет не только 
понимать теоретические основы, но и применять их 
в реальных условиях, что делает дипломные проекты 
более актуальными и практико-ориентированными.

Реклама должна быть честной и прозрачной, 
не вводить потребителей в заблуждение и не вызы-
вать недоверие. Нельзя использовать агрессивные 
или манипуляторные методы рекламы, которые мо-
гут повлиять на психологическое состояние зрителей. 
Реклама не должна унижать достоинство человека 
или его социальные ценности. В рекламе необходи-
мо учитывать возрастные ограничения и психологи-
ческую устойчивость зрителей.

Например, реклама, направленная на несовер-
шеннолетних, строго регулируется, чтобы исклю-
чить негативное влияние на их психическое здоровье. 
А использование чужих логотипов, торговых марок 
и брендов в рекламе может нарушать права интел-
лектуальной собственности и требовать разрешения 
владельцев [Пятко: 113].

Ключевыми вопросами, которые студенты долж-
ны учитывать при выполнении своих дипломных 
проектов по специальности «Реклама», являются во-
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просы авторского права и плагиата. Эти проблемы 
связаны с использованием интеллектуальной соб-
ственности и созданием оригинальных материалов, 
что требует особого внимания и соблюдения правил.

Проблемы авторского права и плагиата в диплом-
ных проектах по специальности «Реклама» возни-
кают довольно часто, потому что студенты неред-
ко сталкиваются с трудностями при использовании 
материалов, заимствованных из других источников, 
или при копировании текстов без упоминания ори-
гинальных авторов.

Часто студенты забывают указать источники 
или авторов цитируемых материалов, что может при-
вести к обвинению в плагиате. Иногда авторы диплом-
ных проектов пытаются скрыть заимствование путем 
добавления дополнительных фраз или переформиро-
вания текста, что также может привести к плагиату.

Чтобы избежать подобных проблем, необходимо 
всегда четко указывать источники, откуда взяты ци-
таты или фрагменты текста. Это включает указание 
на имена авторов, названия статей и журналов, а так-
же номера страниц/статей. Студенту необходимо ясно 
разграничивать свои мысли и идеи от заимствованно-
го материала. Например, можно использовать сноски 
или выделение цитированных частей текста.

Важно понимать, что авторское право и плаги-
ат – серьезные проблемы, которые могут значительно 
ухудшить оценку дипломного проекта. Правильное 
обращение с ними помогает сохранить репутацию 
и добиться успеха в учебе.

В качестве заключения можно сформулировать 
некоторые рекомендации по эффективному исполь-
зованию правовых источников в дипломных проек-
тах по рекламе:

1. При работе над выпускной квалификационной 
работой необходимо обязательно обращать внима-
ние на актуальность законодательства. Нужно ис-
пользовать последние редакции законов и подзакон-
ных актов, так как законодательство может меняться 
со временем.

2. Для поиска актуальной информации можно 
воспользоваться официальными правовыми базами 
данных, такими как «Консультант Плюс», «Гарант» 
или другими специализированными ресурсами.

3. Судебная практика является важным источни-
ком права при анализе конкретных ситуаций. Изу-
чая решения судов по делам, связанным с наруше-
нием законодательства о рекламе, студенты смогут 
лучше понять, какие подходы применяются судами 
при разрешении споров.

4. Если дипломный проект касается международ-
ной рекламы или сотрудничества с иностранными 
компаниями, необходимо обратить внимание на меж-
дународные соглашения и конвенции, ратифициро-
ванные Российской Федерацией.

5. Всегда следует точно цитировать законода-
тельные нормы и судебные решения, чтобы избе-
жать ошибок и недоразумений; указывать конкрет-
ные статьи и пункты нормативных актов, а также 
даты их принятия и вступления в силу.

6. Ссылки на правовые источники должны быть 
оформлены согласно требованиям учебного заведе-
ния. Обычно используется система ссылок, принятая 
в научных работах (например, ГОСТ Р 7.0.100–2018)6.

Следуя этим рекомендациям, студенты смогут эф-
фективно использовать правовые источники в своем 
дипломном проекте по рекламе, обеспечивая юри-
дическую обоснованность своих выводов и предло-
жений.
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